
 

河南省 2010 年普通高等学校对口招收中等职业学校毕业生考试 

国际商务类基础课试题卷 

 

考生注意：所有答案都要写在答题卡上，写在试题卷上无效。 
 

一、选择题（国际贸易基础知识 1-30；市场营销知识 31-60。每小题 2 分，共 120 分。

每小题中只有一个选项是正确的，请将正确选项涂在答题卡上） 

1．经济发展水平不同的国家之间的分工属于  

A．垂直型国际分工    B．水平型国际分工   

C．混合型国际分工   D．网络型国际分工 

2．区域经济一体化最低级、最松散的一种组织形式是  

A．特惠关税区     B．自由贸易区   

C．关税同盟      D．共同市场 

3．英国经济学家凯恩斯提出的国际贸易学说是  

A． 幼稚工业保护论    B．要素禀赋论  

C． 超保护贸易学说    D．重商主义学说 

4．国际分工产生和发展的基础是  

A．自然条件      B．社会生产力 

C．资本国际化     D．国际生产关系 

5．依照国境和关境划分进出口，对外贸易可分为一般贸易和  

A．服务贸易      B．货物贸易   

C．专门贸易      D．过境贸易 

6．一般来说，一国政府在对外贸易中应设法保持 

A．贸易顺差      B．贸易逆差   

C．贸易基本平衡     D．贸易额增加 

7．两国间关于贸易和其他方面债权债务结算方法的书面协议是  

A．支付协定      B．贸易协定  

C．贸易条件      D．国际商品协定 

8．下列关于国际分工与国际贸易的内在关系的说法不正确的是  

A．国际贸易的发展受国际分工的制约    
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B．国际贸易是国际分工的基础  

C．国际分工影响国际贸易地区分布   

D．国际分工影响国际贸易的商品结构 

9．下列国际贸易学说中属于保护贸易学说的是  

A．比较优势理论     B．绝对优势理论  

 C．要素禀赋理论     D．重商主义学说 

10．进出口商品经过一国关境时，由各国政府所设置的海关对进出口商品所征收

的税收是  

A．关税       B．资源税   

C．商品税      D．物产税 

11．国家为了管制贸易，规定某些商品进出口必须领取  

A．许可证      B．签证    

C．护照       D．配额 

12．下列选项属于鼓励出口措施的是  

A．外汇管制      B．出口补贴   

C．出口管制      D．进口限制 

13．贸易条约和协定主要确定缔约国间的  

A．经济贸易关系     B．政治关系   

C．文化关系      D．法律关系 

14．欧洲经济共同体发展的第一阶段是  

A．建立关税同盟     B．建立统一市场  

C．建立经济共同体    D．建立政治共同体 

15．亚太经济合作组织的主席由各成员轮流担任，每    更换一次。  

A．1 年       B．2 年   

C．3 年       D．5 年 

16．国际市场价格由  

A．供求关系决定     B．经济周期决定   

C．通货膨胀决定     D．统一定价决定 

17．世界上第一个发达国家与发展中国家共同建立的一体化经济贸易集团组织是 

A．欧洲经济共同体    B．北美自由贸易区   

C．亚太经济合作组织    D．东盟 
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18．“入超”指的是  

A．贸易顺差      B．贸易逆差   

C．贸易平衡      D．贸易增加 

19．世界贸易组织的基石是  

A．贸易自由化     B．互惠互利  

C．非歧视原则     D．关税 

20．农副产品属于  

A．劳动密集型贸易商品   B．资本密集型商品 

C．土地密集型贸易商品   D．技术密集型商品 

21．外汇管制属于  

A．关税       B．非关税壁垒   

C．关税减让      D．非关税措施 

22．最惠国待遇条款最基本的特征是     

A．相互给予      B．平等   

C．无补偿         D．自动适用 

23．缔约国的双方根据协议相互给予对方的法人或自然人以平等的权利和待遇的

条款是 

A．最惠国待遇条款    B．互惠待遇条款   

C．国民待遇条款     D．非国民待遇条款 

24．下列不属于《服务贸易总协定》基本原则的是  

A．透明度      B．真实性   

C．限制和禁止     D．逐步自由化 

25．中国正式成为世界贸易组织成员是在  

A．1999 年  B．2000 年  C．2001 年   D．2002 年 

26．由两个或两个以上的国家，通过取消相互间的关税壁垒和贸易限额，而形成

的允许商品在成员国间自由流动的区域经济一体化组织是  

A．自由贸易区     B．共同市场  

C．特惠关税区     D．经济同盟 

27．以数量或重量等计量单位表示的一国当年实物贸易总规模的是  

A．贸易平衡      B．国际贸易总额 

C．贸易总量      D．对外贸易总额 
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28．对于一种进口商品同时定有从价税和从量税两种税率，但征收时选择其税额

较高的一种征税指的是 

A．选择税  B．混合税  C．普惠税  D．补贴税 

29．国际分工深入发展的重要条件是  

A．资本国际化     B．商品国际化  

C．劳动力流动     D．土地扩张 

30．甲国经过乙国国境向任何第三国或地区运销商品，对乙国来说，这种贸易活

动均称  

A．出口贸易      B．进口贸易   

C．过境贸易      D．专门贸易 

31．强调“以质取胜”、“以廉取胜”的观念是 

A．生产观念      B．产品观念  

C．推销观念      D．市场营销观念  

32．市场包括三个基本因素：有某种需要的人、为满足这种需要的购买欲望和 

A．购买渠道      B．购买行为 

C．购买场所      D．购买力  

33．下列选项属于微观市场营销环境的是 

A．教育水平      B．生产者市场   

C．政治力量      D．消费者个人可支配收入 

34．下列选项不属于消费者信贷的主要种类的是   

A．短期赊销      B．投资股票   

C．分期付款      D．信用卡信贷  

35．毛巾、洗发水属于  

A．日用品     B．选购品  C．耐用品  D．特殊品  

36．消费者购买家庭装饰用品美化居住环境的动机属于 

A．求实动机  B．求安动机  C．求便动机  D．求美动机 

37．消费者购买决策过程分为      个阶段，最后一个阶段是      。 

A．4  购买决策     B．4  购后感受    

C．5  购买决策     D．5  购后感受 

38．小莉在买了随身听之后又陆续配置了碟片和电池，这体现了消费市场的 

A．替代性  B．重复性  C．连带性  D．层次性 
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39．市场细分的依据有      、人口因素、心理因素、行为因素。 

A．地理因素      B．法律因素   

C．政治因素      D．经济因素 

40．某企业的产品刚刚投入市场，竞争不激烈，应选择的目标市场策略是 

A．大量市场策略     B．差异市场策略   

C．集中市场策略     D．无差异市场策略 

41．企业市场定位是把企业产品在      放一个位置。  

A．等级档次      B．顾客的心中    

C．各种机构的评优    D．商场的货架柜台 

42．产品整体概念的三层含义，清晰的体现了以      为中心的现代市场营销观

念。 

A．产品   B．市场   C．顾客   D．包装 

43．以创名牌、提高偏爱，突出一个“优”字为营销策略重点的是 

A．投入期  B．成长期  C．成熟期  D．衰退期 

44．企业首次采用新原理、新技术、新材料、新结构制成的前所未有的产品属于 

A．全新新产品     B．换代新产品 

C．改进新产品     D．仿制新产品 

45．创维电视中的“创维”二字是 

A．招牌   B．品牌名称  C．品牌标志  D．都不是 

46．企业在不同的产品上使用不同的品牌属于  

A．个别品牌战略     B．统一品牌战略 

C．分类品牌战略     D．并用品牌战略 

47．企业原来生产经营中、低档产品，逐渐增加高档产品，这种产品组合策略是  

A．向上延伸      B．向下延伸 

C．反向延伸      D．缩减产品组合 

48．新产品要打开市场，关键是做好      的工作。 

A．早期采用者     B．中期采用者    

C．晚期采用者     D．最晚采用者 

49．企业专门向某一市场提供所需的各种产品，应采用的产品组合策略类型是 

A．全线全面型     B．市场专业型    

C．产品线专业型     D．有限产品专业型 
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50．下列选项中不属于需求导向定价法的是  

A．理解定价法     B．边际贡献定价法   

C．市场可销价格倒推法   D．需求差异定价法 

51．儿童产品选择      媒体效果最好。 

A．电视   B．报纸   C．广播   D．杂志 

52．下列选项中不属于公共关系特点的是  

A．公共关系注重长期效应   B．公共关系注重双向沟通  

C．公共关系注重间接促销   D．公共关系注重短期效应    

53．下列选项中不属于促销预算的方法的是  

A．量入为出法     B．竞争对等法   

C．销售百分比法     D．综合预测法  

54．广告的传播方式是 

A．单向传播      B．双向传播   

C．对外宣传      D．对内动员  

55．杂志媒体的优点是  

A．形象逼真，感染力强   B．表现手法多样，艺术性强   

C．专业性强，针对性强   D．简便灵活，制作方便  

56．经销商和代理商都属于 

A．批发商      B．供应商   

C．实体分配者     D．零售者 

57．下列商品适用短渠道分销的是 

A．普通服装      B．饮料    

C．小型家用电器     D．汽车  

58．组织进行重大决策，需要客观实际的资料时往往采用的市场调研类型是  

A．探测性调研     B．描述性调研 

C．因果性调研     D．预测性调研 

59．适合收集因果关系信息的市场调研法是 

A．观察法      B．询问法   

C．实验法      D．抽样法 

60．现在许多超市经常推出“特价”、“惊爆价”商品，这属于  

A．现金回扣      B．习惯定价   

C．招徕定价      D．特别事件定价 
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国际贸易基础知识（60 分） 
 

二、判断题（每小题 1 分，共 10 分。在答题卡的括号内正确的打“√”，错误的打“×”） 

61．在国际分工中工业国与工业国的分工居于主导地位。             

62．目前国际上采用的反补贴措施主要是征收反补贴税。             

63．国际分工影响国际贸易发展速度。                              

64．绝对优势理论是由英国经济学家大卫·李嘉图提出来的。         

65．发达国家为保护本国贸易，滥用反补贴税和反倾销税。            

66．亚太经合组织是一个开放的、非排他性的地区经济合作组织。      

67．易货贸易大多发生在缺乏硬通货的发达国家之间。               

68．国际价值是世界市场价格变动的基础和中心。                    

69．经济同盟是区域经济一体化的最高阶段。                            

70．WTO 起源于 GATT。                                         

三、名词解释题（每小题 3 分，共 12 分）  

71．进口配额 

72．国民待遇条款 

73．贸易条件 

74．过境税 

四、简答题（每小题 5 分，共 20 分） 

75．简述区域经济一体化对国际贸易的影响。 

76．简述发展中国家贸易保护政策。 

77．简述非关税壁垒的特点。 

78．简述我国现阶段对外贸易的特点。 

五、论述题（18 分） 

79．论述中国加入世界贸易组织的重大意义。 
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市场营销知识（70 分） 
 

 

六、判断题（每小题 2 分，共 20 分。在答题卡的括号内正确的打“√”，错误的打“×”） 

80．消费习俗属于宏观营销环境因素。 

81．在一定时期货币收入不变的情况下，如果储蓄增加，购买力销售支出就上升。 

82．市场按照购买者划分可分为：妇女市场、儿童市场、青少年市场等。 

83．市场细分的实质是细分产品，而不是细分消费者。 

84．企业推广新产品要注意采取必要措施，使顾客尽快进入试用阶段。 

85．产品一旦进入衰退期就要立即退出市场。 

86．在市场竞争中，如果竞争对手率先降价，企业也只能立即跟随降价。 

87．分销渠道的起点生产者，终点是消费者和用户。 

88．人员推销是一种“拉式”促销策略。 

89．市场调研的资料来源一般分为第一手资料和第二手资料。  

七、名词解释题（每小题 3 分，共 12 分） 

90．商标 

91．心理定价 

92．独家分销 

93．市场营销预测 

八、简答题（每小题 7 分，共 28 分） 

94．简述市场定位策略的种类。 

95．企业定价的目标有哪些？ 

96．简述产品生命周期中投入期的特点及对策。 

97．选择渠道成员应考虑的因素有哪些？ 

九、综合题（共 10 分） 

98．日本电视机生产企业从 1961 年开始，向美国出口电视机。当时美国不只是世

界头号电视机生产强国，而且，美国消费者还普遍存有东洋货是劣质的观念。但日本

企业经过认真的市场分析发现，在美国市场上，12 英寸以下的小型电视机是一个产品

市场空白点。当时美国电视机生产企业都嫌小型机利润少而不愿经营，并且错误地认

为小型机消费时代已经结束。但事实上仍有不少消费者需要它，日本企业借机将小型

机打入美国市场。正由于日本企业从美国产品市场空白点入手“钻”入美国，因此，

未收到强大的美国企业的反击。等到羽翼丰满，占领大型电视机市场时，美国电视机

厂家反击已为时过晚。这便是日本电视机企业发展的成功历程。 

问题：结合此例谈谈企业进行市场细分的作用及有效细分的条件。 
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